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A lo largo de los siglos v en todos los lugares,
la fantasia de los hombres ha creado entes
fabulosos: el dragon, el unicornio, el centauro
y el minotauro, son algunos ejemplos de la
mitologia clasica con que los pueblos se
acostumbraron a vivir. Historias divinas,
leyendas- misteriosas, criaturas deformes, nacen
de la religion, la ignorancia o por razones
economicas, emotivas y otras inexplicables, En
nuestros dias la mitologia ha cambiado; la so-
ciedad capitalista cuenta con una eficaz y jamas
habida méaguina productora de seres inexistentes;
la publicidad. Los anuncios comerciales nos
muestran 10s nuevos personajes con atributos
extrafios e irreales: Baigén, el hombre que se hace
chiquito y mata cucarachas; los nifios bien que
brincan felices de su auto Gltimo modelo; la sefiora
que resuelve todes sus problemas con un lim-
piador y, por supuesto, superman, el hombre ver-
de y muchos mas, Personajes imponentes que
bien podrian formar parte de otro fibro de fos seres
imaginarios para continuar la serie de compendios
que inaugurara Borges y Margarita Guetrero.

Publicidad: manipulacién para la reproduccion
trata, justamente, de esa maquina de seres inexis-
tentes. Un libro punzante en que Enrigue Guins-
berg —otro argentino pero psicélogo-psicoanalista
abocado también al anélisis de los medios de co-
municacion — estudia ka publicidad y sus efectos
psicosociales. Toma ejemplos de México y Argen-
tina principalmente, pero sus conclusiones son ge-
neralizables a toda América Latina. Comienza dis-
cutiendo con quienes hacen un andlisis de la publi-
cidad, considerdndola “un aspecto de la realidad
social no vista como parte de un todo sino en si
mismo, al estilo de las hipdtesis de alcance medio
del funcionalismo en boga en el conocimiento so-
cial estadounidense”. Guinsberg desecha este mé-
todo y, retomando tesis fundamentales del marxis-
mo, sefiala queé “’el punto de partida es, entonces,
la estructura social entendida como un todo, en la
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cual la publicidad es sélo una parte dependiente de
ese todo...” El todo es el capitalismo, en donde la
publicidad ‘‘promueve la circulacién de
mercancias y la produccién de plusvalia’, pero al
mismo tiempo genera las ideas necesarias para el
control social y la reproduccion del sistema: “la
publicidad vende paralelamente mercancias e
ideologia”.

Lo representativo de este libro es su esfuerzo
para conjuntar con elocuencia las des funciones
esenciales de la publicidad: su intermediacion
entre produccidn y consumo, y su cuota en la for-
macion del hombre necesario para ese consumo.
En los origenes del capitalismo fue significativo pa-
ra la acumulacion la ética protestante gue fomenté
el ahorro vy la productividad, nos recuerda Enrique
Guinsberg —vya lo habia dicho Max Weber en
1805—, hoy en cambio se requiere del hombre hi-
perconsumista que compra hasta lo que no nece-
sita. El hombre que consume y se consume bajo
las falsas espectativas que la publicidad otorga co-
mo por encanto a las mercancias: felicidad, presti-
gio, éxitos.

Resta sefialar que no obstante la vigencia de
sus aseveraciones, Enrique Guinsberg nos deja un
cierto sabor a dogmatismo: el conocimiento
correcto proviene de Marx, Freud y sus discipulos,
lo otro es “pensamiento burgués” vy “pseudocriti-
co’’ o estd muy cerca de serlo. Otra historia igual-
mente legendaria; mitos para coronar el compen-
dio de los seres imaginarios.

Fernando Vizcaino Guerra

RAYMUNDO MIER Y
MABEL PICCINI.

EL DESIERTO DE
ESPEJOS*

! desierto de espejos, es una invitacion para
realizar un largo recorrido que va desde el
movimiento juvenil que de 1968 hasta la programa-
cion televisiva para finalizar con el videorock. Es
un paseo lleno de encuentros intempestivos, cam-
bios de ruta, paisajes abruptos e iluminacidnes su-
bitas a través de muhtiples territorios de las culturas
y puentes entre ellas que nos permite el acceso a
una faceta de un México poco explorado.
Un vistazo sobre los titulos vy subtitulos de los
distintos capituios nos muestran un panorama de
elaboracién tedrica particular: nuevos términos y
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categorias iluminan vigjos y nuevos temas (el mo-
vimiento juvenil, la historia de los medios de comu-
nicacién y de la television en particular, los progra-
mas para los jévenes en México, las politicas ofi-
ciales con respecto a la cultura y a la comunicacion
nacional), que anuncian la puesta en escena de
miltiples perspectivas de andlisis antropoldgico,
lingufstico, semiético, socioldgico, psicoanalitico e
histérico.

Juventud vy television son los dos puntos de
anclaje y fuga de este libro. Se habla de cada uno
de ellos, de su mutua interrelacién y se les utiliza
como pretexto para internarse en un analisis muy
sugerente sobre los procesos culturales en general
de México.

Se parte de una andlisis del movimiento juvenil
de 1968, de su proceso de neutratizacion, asi como
de su reduccion en un espectdculo y objeto mds de
estudio para las ciencias sociales. La juventud
—sefialan los autores — paso a ser mirada, clasifi-
cada, catalogada, capturada por las diferentes ins-
tancias sociales y también por las imagenes televi-
sivas. Pasd a ser televisada, observada por un lado
e incorporada entre los grupos de espectadores.
Se generd una televisién para los jdvenes que a su
vez intenta definirlos y clasificarlos.

La relacion que establecen la juventud v ia tele-
visién es concebida dentro del marco de anélisis
del espacio urbano y del orden de la ""familia inten-
sa’’ que recoge las aportaciones de Richard Sen-

nett. Dentro de esta perspectiva, la televisién
ocuparia un papel muy importante en la estructu-
racién y ordenamiento de los tiempos, los espacios
y los encuentros de los sujetos en la vida cotidiana.

El sentido que tendria hablar de un rito o ritual
televisivo es discutido en esta parte del libros.

La televisidon no se ve como un fendmenc aisla-
do, gue produce por su cuenta y bajo la direccion
de un emisor o voluntad consciente un conjunto
de mensajes a mentes blancas y sujetos aislados vy
controlades por este aparato. La television se con-
cibe como parte de las industrias culturales, dentro
de una red y espacio de convergencias de mul-
tiples Ambitos de 1a cultura, como una caja de re-
sonancias de lo acontecido, citado, reproducido,
retransmitido en los multiples territorios de las cul-
turas. Red, resonancia, convergencia son térmi-
nos recurrentes.

A partir de estas redefiniciones los autores es-
bozan las miltiples interrelaciones y conexiones
econdmicas y politicas, asi como las redes cultura-
tes que existen entre la television y las diferentes
industrias culturaies en México: |a radio, €l cine, la
prensa, la industria del disco y del espectdculo, asi
como con otros ambitos de la cultura que abarcan
las instituciones oficiales y privadas, por lo que la
televisién ocuparia en México, y en general en las
sociedades urbanas, ‘‘el centro virtual de los pro-
cesos culturates’”’, punto de confiuencia de mul-
tiples y amplios dispositivos de ia cultura.
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Esto se entiende mejor a partir del estudio del
pape! significativo que ha jugado la expansion del
sistema televisivo y mas especificamente del siste-
ma monopdlitico de Televisa, definido como un
conglomerado multimedia en el proceso creciente
de homogeneizacién cultural en México, lo cual
lleva a revisar la funcién de las politicas oficiales
frente a las estrategias de Televisa y a pensar que,
a pesar de “los conflictos v contradicciones de!
caso, la estrategia Televisa es una estrategia esta-
tal...”.

Vale la pena subrayar el trabajo cuidadoso de
recopilacién e interpretacion de los datos realizado
en esta parte del libro.

Desde la perspectiva de los autores, plantearse
un esquema causa-efecto y concebir a la television
como un instrumento de manipulacion, enajena-
cion y dominacion de una clase, representa un re-
duccionismo. Esto no significa que carezca de in-
terés en el libro plantearse los problemas del
control social y del llamado consenso, pero es otra
la concepcién de los poderes, de las politicas, de
las historias y de las culturas —todo en phural — lo
que lleva a los autores a plantearse su objeto de es-
tudio en términos de estrategias, disciplinas, sabe-
res, rituales, categorias claves en su anilisis que
incorparan el espiritu foucaultiano,

Ahora bien, la estructura del libro nos demanda
una atencién especial porque ella es especial. A
partir de la segunda parte del libro parece enlo-
quecer y se fragmenta en dos. Corren dos textos
paralelos, uno en las paginas nones y otro en las
paginas pares. Mas adelante se juntan y se con-
vierten por poco tiempo en une, para volverse a ra-
mificar, en determinados momentos, uno v, otro
textos establecen un didlogo entre si, en otros, un
eco. De repente una cita, un verso o la letra de una
cancidén irrumpen en el texto iluminandolo todo u
obscureciéndolo. No pocas veces Hesconcierta y
nos hace sentir en el desierto y ante multiples es-
pejos que reflejan nuestro propio caocs ante un
libro que si bien nos previene y reclama ‘‘una lectu-
ra abierta, curiosa”, implica una reflexion para el
lector. ;Come creerlo? y esto, no sélo en un senti-
do figurado, sino también [iteral. ;Qué leo prime-
ro?

No hay duda que la provocacion, el reto, pero
también el humor estan presentes

Esta forma de decir de Raymundo Mier y Mabel
Piccini nos refleja el encuentro de maltiples mane-
ras de pensar, imaginar y jugar con la lectura de
textos.

Margarita Zires





