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Con la introduccion de las tecnologias electronicas de informacion de masas —la radio en 1920
y la television en 1950, el poder ideol6gico de los medios de comunicacidn colectivos
paulatinamente desbordd la esfera de control y de orientacion del Estado nacional tradicional y
éste entrd en una nueva fase de desarrollo vertiginoso que rapidamente rebaso los limites de los
controles politicos y juridicos convencionales creados por el Estado mexicano. De esta forma, el
moderno poder mediatico se fue conformando paralelamente como un poder ideoldgico
independiente que se enfrentd a los otros tres poderes republicanos formales que constituyen
el Estado nacional (Ejecutivo, Legislativo y Judicial), e incluso en algunos casos los reformuld y
sustituyd. Asi, con la consolidacién del nuevo poder mediatico, surgié lentamente en nuestro
pais un nuevo poder factico que dio origen a la nueva Cuarta RepUblica Mediatica en México en
el siglo XxI, con su respectiva mutacion estatal.
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ABSTRACT

With the introduction of the electronic technologies for mass information —in 1920 with the
radio and in 1950 with the television—, the ideological power of colective mass media slowly
overflowed the traditional national State sphere control and of orientation, and this entered into
a new phase of vertiginious development which very quickly went beyond the limits of
conventional political and law controls created by the Mexican State. In this way, this modern
media power developed as an independent ideological power which faced the other three
formal republican powers which constitute the national State (Executive, Law and Judicial
Powers), and even in some cases it reformulated and substituted them. Therefore, with the
consolidation of the new media power, it slowly emerged in our country a new real power which
gave birth to the new 1V Media Republica in Mexico in the XXI century, with its correspondent
changed State.
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HACIA LA RECONFIGURACION MEDIATICA DEL ESTADO MEXICANO

Debido a la concentracion histdrica de las enormes capacidades tecnoldgicas,
empresariales y politicas que conquistaron los medios electronicos de difusién colectivos
—particularmente comerciales— y a su modalidad de funcionamiento monopdlico,
durante la segunda mitad del siglo XX y principios del XXI en México, éstos se apoderaron
paulatinamente de la propiedad y uso del espacio radioeléctrico, creando un nuevo
espacio publico de interaccion virtual —especialmente privatizado— con el que desplazaron
gradual y silenciosamente al Estado-nacion® de su funcion rectora de la sociedad,
particularmente cultural. Por medio del uso concesionado del espectro radioeléctrico
—un bien publico y escaso, propiedad de la nacion, explotado mayoritariamente por el
sector empresarial de la comunicacidon—, el Estado qued6 atrapado en su propio
concesionamiento del espacio publico al sector comercial, al grado de encontrarse hoy,
politica y culturalmente, sometido, arrinconado, coartado, desvalorado y humillado
frente al gigantesco poder que ha conquistado el sector mediético privado comercial.

Con la ubicacién de los medios de informacion como primer poder ideoldgico en la
estructura cultural de la sociedad mexicana, las fuerzas de la comunicacion monopdlica
gradualmente se han posicionado, cada vez mas, por encima de las instituciones y los
poderes del Estado mexicano, y desde alli, los oligopolios informativos han impuesto
su voluntad e intereses a los gobiernos en turno y al resto de la sociedad. En este
sentido, el poder factico de los medios y su capacidad gremial organizada crecientemente
aplic todo su poder autorregulado, incontrolado e impune, por sobre la capacidad de
organizacion, regulacion y conduccion del Estado-nacién, subordinando, durante varias
décadas, a los poderes publicos mediante saturaciones, presiones, enfrentamientos,
difamaciones, manipulaciones, amenazas, chantajes, cabildeos, alianzas, canonjias,
etcétera, para fijar sus intereses y su direccion mediética al resto de la nacion.

Asi surgid la mediocracia o telecracia, entendida como la creacion e imposicion de la
hegemonia creciente de los medios de comunicacion privados sobre el poder politico y
sobre el resto de las instituciones y organismos sociales tradicionales, que permite que
los intereses corporativos y mercantiles de las grandes compafiias de comunicacion de

! Por nacién entendemos la entidad conformada en un mismo tiempo y espacio por un conjunto de
individuos o comunidades que poseen un mismo territorio, gobierno, estructura juridica, leyes y
lengua, y que libremente se unen y organizan para construir un proyecto historico de desarrollo. Acerca
de la conformacién del moderno Estado-nacién mexicano, de la etapa colonial a la moderna, véase
Enrique Florescano, Memoria mexicana, Coleccién Pasado y Presente, Taurus, México, 2001, pp. 549-
610, y Etnia, Estado y Nacion. Ensayo sobre las identidades colectivas en México, Taurus, México, 2003,
pp. 285-455.
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masas, con un uso habitualmente intensivo de nuevas tecnologias de comunicacion, se
impongan al resto de la sociedad.?

[La mediocracia debe ser entendida como] una nueva forma de gobierno, dominada por los medios
de masas, que en los pasados treinta afios emergieron en las naciones abundantes de informacion y
que ahora se diseminan globalmente y se propagan mas alla de fronteras nacionales en la convergencia
del entretenimiento, las cadenas de television, los gigantes de lacomputacién y las telecomunicaciones,
resultando en menos de una docena de grandes conglomerados corporativos globales que ahora han
capturado mercados de interés de ciudadanos alrededor del planeta.

Debido a la formidable capacidad que han alcanzado para propagar mensajes, a la
concentracién de la propiedad de los principales canales, especialmente de la television,
a la poderosa influencia politica que han alcanzado, a las alianzas corporativas que han
emprendido con los més diversos sectores, al empleo de tecnologia informativa altamente
compleja, a las grandes capacidades técnicas que han conquistado, al anacronismo o
abandono legal que existe en este terreno, a la estandarizacién, la uniformidad de la
comunicacién y la cultura, al discurso unidimensional, y a la informacién homogénea-
mente manipulada, desigual, desequilibrada, y mercantilizada, los medios se han conso-
lidado como poder paralelo, e incluso superior al que ejercen las instituciones politicas.*
Asi, la mediocracia se ha convertido en el gobierno de los medios —o controlado por los
medios—, donde se establece una mediacion irre-
mediable e ineludible entre el poder politico y
la sociedad.®

La mediocracia o telecracia se caracteriza por | hanalcanzado parapropagar mensajes,
ser la forma de poder superior que han conquis-
tado los medios de informacion, sin contrapesos
equilibradores, para imponerse como una forma | poderparalelo, e incluso superioral que
dominante de direccién y de gobierno colectivo
sobre las principales instituciones, organismos
y fuerzas de la sociedad para imprimirles su
orien-tacion e intereses en el espacio publico, para fortalecerlos si le son funcionales o
para marginarlos o disminuirlos en caso de que sean contrarios a sus necesidades
dominantes. Debido a la falta de normatividades justas y de contrapesos equilibradores,

Debido a la formidable capacidad que

los medios se han consolidado como

gjercen lasinstituciones politicas.

2Raul Trejo Delarbre, Poderes salvajes. Mediocracia sin contrapesos, Cal y Arena, México, 2004, p. 22.
% Ibid., p. 21.

4 1bid., pp. 17, 18, 21, 37, 195 y 202.

® Ibid., pp. 7y 20.
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los medios electrénicos han permanecido como instancias practicamente auténomas
de la verdadera regulacion social y se han desarrollado como instituciones sin limites
que las acoten, convirtiéndose en poderes facticos que desafian y rebasan a los poderes
publicos y sociales constituidos formalmente a través de largos procesos civilizados de
la historia de México. Asi, se han convertido en poderes reales independientes, impunes
y prepotentes muy poderosos que retan, golpean y subordinan a los otros poderes
sociales ya establecidos.

Sin embargo, el grado de poder conquistado no s6lo los ubica como poderosas
instituciones culturales que crean la mediocracia o la telecracia, sino que los coloca como
macro poderes, con débiles limites, fragiles controles legales formales, tenues contrapesos
sociales y, sélo excepcionalmente, regidos por autocontroles opcionales de caracter
ético, que les permiten desarrollarse con dindmicas propias, arrollando los intereses
publicos, las garantias de los derechos de los trabajadores, los principios de transparencia
y concurrencia y los derechos sociales, condicionando fuertemente la esfera de los
poderes pablicos. Se han convertido en una mediocracia sin mediaciones.®

Debido la falta de limites y mecanismos que los acoten, se han transformado en
poderes facticos que, de hecho y no de derecho, alcanzan un peso politico y social muy
importante para influir sobre la direccion del pais. Incluso cuando estos poderes facticos
funcionan al margen de la ley o cuando las leyes no son suficientes para acotarlos, y
cuando de ellos surgen abusos y exacciones de diversa indole en contra de los derechos
ciudadanos, se convierten en poderes salvajes.”’

De esta manera, los medios de difusion colectivos han desplazado, de sus posiciones
hegemonicas tradicionales, a partidos politicos, poderes pablicos, iglesias, organismos
culturales, células comunitarias, etcétera, para imponer los intereses monopolicos de
las grandes empresas informativas en perjuicio de las instituciones y la democracia.

A diferencia de la primera generacion de concesionarios de los medios colectivos de
informacién electronicos, que lo que crearon en el Gltimo cuarto del siglo XX fueron las
industrias culturales® como empresas consolidadas, en la segunda y tercera generacion

® Ibid., p. 192.

7 Ibid., pp. 192-193.

8 Laidea de industrias culturales, acufiada por Walter Benjamin, Adorno y Horkheimer, surgio de
forma tardia como un concepto que buscaba designar a toda una serie de creaciones simbolicas que
multiplicadas en numerosas copias 0 soportes materiales o inmateriales van al encuentro de sus
receptores. En este sentido, las industrias culturales se conforman no s6lo como simples difusores de
la cultura o como meros intermediarios entre creadores y consumidores, sino como instituciones
estructurantes y constitutivas de la cultura mayoritaria mas influyente, de la cultura en una sociedad
industrial. Dicha categoria analitica supera la denominacién de medios masivos de comunicacién
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de ejecutivos, conformada por los hijos y los nietos de los fundadores, que heredaron a
finales del siglo XX y principios del XXI los consorcios electronicos ya maduros, éstos se
comportaron como yuppies financieros, que concibieron a los medios como simples
instrumentos para hacer dinero, politica y acumular poder, a costa de lo que fuera. Los
canales de difusion electrénicos comerciales han dejado de ser simples medios tecnold-
gicos de entretenimiento, informacion y diversién para convertirse en el primer poder
electronico ideoldgico, pues modelan el espacio publico, de tal forma, que lo que no
existe en ellos, no existe colectivamente en las conciencias de las comunidades.

FUNCIONES SISTEMICAS QUE EJERCEN LOS MEDIOS
COMO PRIMER PODER IDEOLOGICO

El fenébmeno de transformacion y sustitucion del Estado y de sus instituciones por el
poder mediatico que ha conquistado la telecracia 0 mediocracia en México, se ha dado
de formas diferenciadas, segin son los momentos de equilibrio o crisis por la que ha
atravesado la evolucion de la sociedad mexicana.

En un primer momento, en los periodos de equilibrio social —cuando un sistema
politico consolidado gobierna con suficiente hegemonia al resto de la sociedad—, los
medios desempefian las siguientes siete funciones sistémicas de transformacion y reemplazo

que parece suponer la emision simultdnea de mensajes punto a masa (de un emisor a muchos
receptores), pues este concepto tiene la ventaja de unificar el campo de la cultura industrializada con
el de los medios informativos o mejor dicho de restituir la unidad y las interrelaciones que mantienen
ambos en la practica. Este concepto evidencia que no existe difusion masiva de la cultura sin un
modelo comunicativo subyacente, y que no es posible una comunicacién masiva que no actie al
tiempo como una sistematica maquina de difusion (y reproduccion) de la cultura. Pero, sobre todo,
su doble componente resulta altamente elocuente: la determinacion mercantil e industrial de la mayor
parte de la cultura contemporanea, y correlativamente de las numerosas especificidades que hacen de
estos sectores industrias diferentes de las restantes, llenas de particularidades destacadas sin cuya
consideracion toda estrategia publica o privada esta abocada al fracaso. El eje de las industrias culturales
es su reproducibilidad, la insercién de un trabajo simbdlico en un proceso mecanizado que permite su
conversion en mercancia, porque solo la copia realizada a escala relativamente amplia materializa
establemente la secuencia de comunicacion en un objeto adquirible, genera también un puablico de
potencialidades adquirientes, forma una demanda y un precio difuso. De esta forma, dos caracteristicas
fundamentales de las industrias culturales es la significativa inversion de capitales y la division de trabajo
consiguiente a toda industrializacion. Cfr. Enrique Bustamante (coord.), Hacia un nuevo sistema mundial
de comunicacion. Las industrias culturales en la era digital, Serie Multimedia, Fundacion Alternativa,
Gedisa, Barcelona, 2003, pp. 21-24.
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tecnoldgico del Estado burocrético: prolongacion tecnoldgica de la sociedad, adopcion
del modelo electronico de comunicacion comercial, construccion del nuevo capital
cultural mediatico, elaboracion de la memoria colectiva, teledireccion de la sociedad,
creacion de la videovida y sustitucién de la intervencion comunitaria para participar y
decidir colectivamente.

Con el desempefio de estas tareas en los periodos de equilibrio social a principios del
tercer milenio, los medios de informacion electronicos comerciales se han convertido en
fines de reproduccion del poder y no en medios culturales de vinculacion entre los
hombres. Mediante la ejecucion de estas siete funciones, se inicié una silenciosa trans-
formacion y desplazamiento del Estado de su posicion rectora, para delegar su centro de
direccion a las nuevas fuerzas de la informacion mediaticas en rapida expansion. En
cambio, en un segundo momento, en los periodos de crisis 0 de transicion social, es
decir, cuando el anterior sistema politico que gobernaba con estabilidad entra en quiebre,
perdiendo su hegemonia sobre el resto de la sociedad, éste es reemplazado por otro
sistema y clase politica. En esta etapa, los medios electrénicos ademas de continuar
permanentemente con la préctica de los siete fendmenos anteriores, realizan las siguientes
tres nuevas macro funciones extras para operar como primer poder ideoldgico colectivo vy,
desde alli, presionar al Estado y a otros organismos publicos: su desempefio como
contrapesos politico-ideoldgicos, la sustitucion o reubicacion de las instituciones més
débiles y la presion mediatica sobre el Estado y sus 6rganos de gobierno.

LA NUEVA CENTRALIDAD MEDIATICA
DE LOS MEDIOS ELECTRONICOS EN LA SOCIEDAD CONTEMPORANEA

Pese a que el poder ideoldgico politico de los medios tiene limites estructurales precisos,
con la nueva reubicacion estructural que han alcanzado dentro del sistema social a
partir de los siete factores de posicionamiento global que han conquistado, su poder
real supero la autoridad politica ideoldgica del Estado y se convirtieron en un poder
autocratico sin control que influye, presiona, orienta y juzga a todos los grupos sociales,
instituciones y sectores, sin que el interés del bien publico los pueda acotar y dirigir.
De esta forma, los medios —especialmente los electronicos— paulatinamente dejaron
de ser medios y se convirtieron en fines: renunciaron a ser puentes de relacion simboélica
para edificar la comunicacion entre los hombres y se transformaron en eficientisimas
herramientas del poder, especialmente privado, para dirigir, controlar y subordinar a
los individuos y a los grupos segln los proyectos econdmicos y politicos que los
determinan.
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La supremacia de este nuevo primer poder ideoldgico ha llegado a ser tan fuerte que la
tendencia histérica es que, cada vez mas, éste domine al poder politico y no el poder
politico ordene al poder ideoldgico mediético.

A pesar de que los medios de difusion no son instituciones omnipotentes para
producir efectos automaticos sobre los auditorios, gracias a las evolucionadas capacidades
materiales que han alcanzado, poseen suficientes habilidades tecno-ideoldgicas efectivas,
histéricamente comprobadas, para crear y cambiar las formas de pensar y actuar, y
para imprimir fuertes direcciones sociales a los campos de conciencias de los mexicanos:
su principal poder es virtual y mediatico y de alli se derivan otras influencias econémicas,
politicas, mentales y espirituales sobre las comunidades. Dichas tendencias se generan
a partir de la préctica de la agenda setting, que es la capacidad informativa y pedagdgica
que despliegan los medios de informacion para operar como intermediarios técnicos
entre las relaciones sociales y centrar cotidianamente la atencion de los diversos pablicos
en solo algunas realidades y no en otras, via sus politicas de programacion.

Con ello, de forma silenciosa construyen permanentemente una jerarquia del
conocimiento de la realidad, de los valores, de la politica, de la cultura, de la historia y
de la vida que se convierte en un marco fundamental
de referencia y de accion que articula o desarticula a
los ciudadanos. Asi, la agenda setting se ha transformado
en una de las principales herramientas comunicativas | informacion, pero contribuyen
para construir diariamente algunos de los ejes basicos
de la hegemonia social en México.

En este sentido, la construccion o destruccién de | realidad central que reconoce la
la realidad masiva cotidiana —es decir, de lo que existe
0 no existe, de lo que es bueno o es malo, de lo que
hay que recordar o hay que olvidar, de lo que es
importante 0 no, de lo que es verdad o es mentira, de lo que es visible o invisible, de lo
que son valores o antivalores, de lo que es la opinién publica o de lo que no es, de lo que
es virtuoso o no, de lo que hay que hablar o hay que silenciar, de lo que hay que
admirar o rechazar, de lo que es el éxito o el fracaso, etcétera— se elabora, cada vez mas,
especialmente en las grandes ciudades, desde los medios colectivos de difusion.

El peso de los canales de informacion masiva es tan acentuado sobre la conformacion
mental de la sociedad, que podemos decir que la realidad no son los medios de infor-
macién, pero contribuyen sustancialmente a construir la realidad central que reconoce
la mayoria de la poblacion. No son la politica, pero hoy dia no se puede hacer politica
sin la accion persuasiva de los sistemas de informacion colectivos. No son los partidos
pero producen el mayor caudillismo electronico que toda la capacidad proselitista
directa que realizan las organizaciones politicas. No son el aparato juridico, pero hoy

Larealidad no son los medios de

sustancialmente a construir la

mayoria de la poblacion.
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dia los medios se han convertido en los tribunales electronicos que linchan o absuelven a
las figuras publicas antes de que el Estado recurra a los procesos constitucionales de
oficio.® No son la economia, pero ninguna economia contemporanea puede funcionar
sin la cultura de consumo que producen los medios de informacién, via su practica
publicitaria. No son la geografia, pero hoy aprendemos los mapas fundamentales de la
sociedad mediante la programacion de los medios. No son el pensamiento, pero nos
dicen sobre qué pensar y coémo pensar. No son la oralidad, pero cada vez més han
sustituido el dialogo familiar, via los nuevos lenguajes televisivos. No son la Unica
fuerza de modelacion social, pero ellos nos orientan mentalmente para ver fundamen-
talmente hacia el norte y no hacia el sur del continente. No son los sentimientos, pero
en la actualidad el campo emocional de los grandes grupos se mueve al ritmo de la
programacion de los medios. No son la moral, pero
ellos indican qué se puede tolerar y qué se debe
reprimir. No son la memoria del pais, pero hoy dia
han convertido en los nuevos | la agenda cotidiana del recuerdo social se construye
progresivamente desde los medios de difusion de
masas. No son la imaginacion, pero son las institu-
definen lo que existe y lo que no | ciones con mayor capacidad simbolica para crear y
reproducir los imaginarios sociales. No son la ding-
mica social, pero los conglomerados humanos se
articulan o desarticulan a partir de la informacion
que distribuyen los medios. No son la historia, pero ellos reconstruyen la historia
central de las naciones, etcétera. En pocas palabras, son como el oxigeno, no lo son
todo, pero sin la presencia de éste no puede existir la vida.

A partir de las grandes capacidades de informacion, persuasion y movilizacion que
han conquistado sobre los campos de conciencia de los auditorios a principios del siglo
XXI, el poder de los medios es tal que se han convertido en los nuevos principes del
Estado moderno que definen lo que existe y lo que no existe y la forma como subsiste.
Asi, los contenidos, las verdades e ideologias mediaticas, han sustituido al resto de las
verdades sociales, incluyendo a las juridicas, culturales, éticas y morales.

Con la enorme concentracion histérica de fuerza que ha conquistado el mega poder
mediatico, los demas poderes menores o disminuidos le rinden tributo y aceptan la
imposicion de sus reglas y permiten que los primeros se posicionen como los nuevos
administradores y usufructuarios de las principales tensiones, conflictos o contra-
dicciones sociales de los otros poderes en el pais, especialmente en coyunturas de vacio

El poderde los medios estal que se

principes del Estado moderno que

existe y laforma como subsiste.

® Maria Scherer Ibarra, “Telearquia”, Proceso, nim. 1427, México, 27 de marzo de 2004, p. 23.
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politico.® Asi, los proyectos de persona, trabajo, valores, cultura, ciudadania, patria,
nacion, desarrollo, planeta, en pocas palabras, de la vida, son disefiados y realizados
desde los intereses y necesidades de lo mediatico privado y no desde los ejes de accion
de lo publico colectivo. Con el desplazamiento del Estado de su lugar central como
instancia rectora de lo publico a principio del siglo XXI, se incrementan las tensiones
existentes entre lo nacional y lo global, la soberania y la liberalizacién, el Estado y el
mercado, la dindmica de la mano invisible de la oferta y la demanda y la lgica de las
politicas de planificacion gubernamental, la regulacion juridica y la desregulacion, los
poderes publicos del Estado y las Camaras de la Industria de la Radiodifusion, etcétera,
abriendo paso al proyecto de desarrollo desigual y de comunicacién salvaje.

El poder de direccién ideoldgica ya no radica en el gobierno, ni en los partidos
politicos, ni en el Estado, sino que dichas instituciones han sido rebasadas para ubicarse
ahora el poder mediatico en la fuerza virtual de los medios de difusion electrdnicos,
particularmente privado-comerciales. Frente a esta realidad se puede decir —como
escenario futuro— que a mayor desintegracion y fragmentacion de los poderes publicos
tradicionales y consolidacion de los poderes mediaticos cohesionados en sélidas
estructuras monopélicas privadas, de mediano y largo plazo, el poder de los medios
reconfigurard y en algunos casos suplantara
crecientemente el ejercicio de algunas de las | gjpoderde direccionideolégicayanoradica
funciones orgénicas fundamentales del Estado
para dirigir a las comunidades y regular los | enelgobierno, nienlos partidos politicos,
conflictos entre los actores sociales, funciones
gue seran progresivamente ejercidas conforme
a los intereses y planes de los mega consocios | hansidorebasadas para ubicarse ahorael
mediaticos particulares. Con ello se fortalece
la concepcion y practica del Estado cero que
sostiene que es menos necesaria la presencia | medios de difusion electronicos.
rectora y planificadora del Estado-nacién para
dirigir a la sociedad, y que el proyecto de comunicacién y de operacion de la comunidad
puede funcionar eficiente y suficientemente bien sélo con los procesos de autorregulacion
informativa de los monopolios mediaticos, que introduce la mano invisible de la dindmica
de la comunicacion mercado, sin necesidad de la accion de las directrices rectoras y
planificadoras del gobierno.

Considerando que el ejercicio del poder social nunca desaparece, solo se reacomoda,
desplaza o traslada de un lugar a otro, segiin son las fuerzas o debilidades de los actores

nienelEstado, sino que dichas instituciones

poder mediatico en la fuerza virtual de los

10'Virgilio Caballero, “Los medios en el lodazal: ;el poder del poder?”, en revista Los Periodistas,
Fraternidad de Reporteros de México, México, abril de 2004, p. 36.
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sociales que participan en la sociedad, para ejercerse de diversas maneras, encontramos
que con el intento de transicion pacifica a la democracia a partir del 1 de julio de 2000,
se desmantelé en México el viejo modelo corporativo burocratico del Estado que construyo
el PRI durante mas de 70 afios y se movieron las viejas estructuras de orden, subordinacién
y control, para dar paso a la apertura social y a la transicién politica a la democracia. Asi,
al moverse el acotamiento del tradicional poder unipersonal del Poder Ejecutivo y ante la
falta de respuesta del nuevo gobierno para sostener una firme politica de conduccion
nacional eficiente, surgié una severa crisis institucional y de gobernabilidad que generd
vacios de poder que gradualmente fueron ocupados por los medios de informacion para
conducir a la sociedad.™*

El poder comunicativo actualmente acompariado por las politicas del gobierno tiende aimponerse
no solo por encima de la voluntad de los demas sino, mas grave atin, aimponer a la autoridad
legitima una autoridad impune. Condiciona, impone, reglamenta, elimina impuestos, orienta
y hasta informa a la sociedad acerca de las politicas de comunicacion. Antes negociaban, hoy
parecen estar por encima de ello, ya no lo requieren, se impone al poder del gobierno, quien
parece estar a su disposicion. Antes, las televisoras estaban al servicio del presidente, ahorael
presidente, sus funcionarios y sus instituciones esta al servicio de las televisoras.2

En otras palabras:

El gran negocio de la televisién mexicana siempre estuvo sometido a los intereses politicos en
turno, medrando a cambio de su servilismo; pero hoy los papeles se han invertido y los
concesionarios no sélo presionan y obtienen del poder politico multimillonarias transferencias
economicas, sino que lo sustituyen como poder factico. Es el poder mediatico el que somete sin
excepcion, sin reglas, sin frenos, sin sanciones por sus excesos u omisiones. De paso, los duefios
y los conductores de la television, juzgan y exhiben a una clase politica que obedece a l6gicas
mediaticas, con las que aspira a salir bien librada para mantener la ilusion de que gobierna.*®

11 Javier Corral Jurado, “Mediocracia sin mediaciones”, Columna Rotafolio, El Universal, 20 de
enero de 2003.

12 Javier Corral Jurado, “Pluralidad Acceso y Competencia”, Cuarta Conferencia Internacional: los
medios electronicos en el marco de la Reforma del Estado en México, V111 Legislatura, Camara de Diputados,
Universidad Iberoamericana, Fundacion Konrad Adenauer, Organizacion de las Naciones Unidas para
la Educacion la Ciencia y la Cultura (UNESCO), Universidad Auténoma Metropolitana, Comision de
Radio, Television y Cinematografia (RTC), México, 27 al 29 de mayo de 2002, version estenogréfica,
pagina 19, http://www.cddhcu.gob.mx/servddd/versest/2ano/comisiones/rtc-3.htm.

3“Todo el poder”, Proceso, nim. 1433, Revista de Informacién y Anélisis, México, 18 de abril de
2004, p. 7.
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Con el poder que han adquirido los medios y los excesos que cometen en el ejercicio de
una fuerza impune, sin contrapeso y sin posibilidad hasta hoy de sancién o resarcimiento,
éstos, especialmente la television, unifican criterios, atropellan con cinismo, informan
con estrechez, dando la espalda a la pluralidad, practican el escandalo como politica
informativa, traicionando su funcion social, aplican el mercantilismo vaciando a la politica
de contenidos, se burlan de las instituciones y sustituyen a la democracia mediante un
permiso que les otorgd el Estado para transmitir contenidos y no sélo para vender aire.™

Dentro de este marco de impunidad legal la hegemonia mediética de los medios ha
llegado a ser tan grande que,

[...] si en un primer tiempo, el hombre politico busca controlar los medios, estas tentativas
resultan vanas, pues su posicion ante las nuevas reglas del juego politico resultan patéticas.
Entonces, en un segundo momento, hace un llamado surrealista a la responsabilidad de los
medios, pero esta cuestion se encuentra totalmente liquidada en la practica mediatica. Si un
diputado se equivoca o acttia mal, tendra la sancion del voto; si un estudioso no estudia, tendra
la sancién de los examenes, pero ;cual es la sancion del hombre de los medios?, ;basta con que
tenga el beneplécito del propietario del medio y del anunciante, es decir, en ambos casos, del
dinero, para que no suceda nada?”.*s

La centralidad estructural de dicha nueva fuerza medidtica se demuestra que ya es
reconocida publicamente por la mayoria de los sectores latinoamericanos cuando el Informe
para la democracia en América Latina y el Latinobarémetro revelaron en mayo de 2002
que “65.2 por ciento de la poblacién opina que el poder lo ejercen los medios de
comunicacidn, y s6lo 36.4 por ciento piensa que se ejerce a través de los poderes
constitucionales, en la siguiente proporcién: 36 por ciento a través del Poder Ejecutivo,
12.8 por ciento a través del Poder Legislativo y 8.5 por ciento a través del Poder Judicial”.*®

Asi, uno de los signos de los tiempos en México al inicio del siglo XXI es la
descolocacion creciente de la centralidad de las instituciones tradicionales del Estado
mexicano y de lo publico, con su correspondiente disminucion o pérdida de fuerza,
para ser remplazadas ahora por la accién de las grandes redes tecnoldgicas del poder
mediético desarrolladas y perfeccionadas. Con ello, le ha sido arrebatada al Estado la
creacion del consenso cotidiano y la direccion ideolégico-politica de la sociedad para

14 Javier Corral Jurado, “Encendida discusion”, El Universal, México, 2 de noviembre de 2004.

15 Citado por Raul Trejo Delarbre de Fatima Fernandez Christlieb, en La responsabilidad de los
medios de comunicacion, Paid6s, México, 2002, pp. 124-125 y Poderes salvajes. Mediocracia sin
contrapesos, Cal y Arena, México, 2004, pp. 217 y 177.

16 Javier Corral, “Encendida...”, op. cit.
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concentrarse en el poder informativo y la cultura reencantadora que construyen
diariamente las industrias culturales, especialmente electronicas.

LA CONSTRUCCION HISTORICA DE LA NUEVA CUARTA REPUBLICA MEDIATICA

Con la existencia del nuevo espacio virtual mediatico que construyeron las industrias
culturales electronicas, se modificaron las reglas y dinamicas tradicionales con las que
nuestra sociedad antafio se articulaba, organizaba y participaba colectivamente. En
este sentido se produjo un profundo cambio en la jerarquia de poderes y fuerzas que
conforman el esqueleto del poder y de la movilizacion cotidiana de nuestra sociedad,
donde los medios de difusién ahora son el centro del poder politico, cultural, mental,
emocional energético y espiritual cotidiano de la nuestra Republica: los medios se
transformaron en los grandes sistemas nerviosos y cerebros colectivos que construyeron
la nueva plaza publica y en los grandes cerebros colectivos que organizan y dirigen
cotidianamente a la sociedad.

Asi, reinterpretando la historia nacional de los Gltimos 200 afios con la inclusién de
la nueva variable mediatica en el ambito superestructural de la sociedad mexicana,
encontramos que al concluir la Revolucion Mexicana en 1921 se alcanzd el
establecimiento de un nuevo pacto social colectivo con los acuerdos posrevolucionarios
y se fundé la dltima Republica nacional que se conformé con el Poder Ejecutivo, el
Poder Legislativo y el Poder Judicial para crear un nuevo orden de fuerzas equilibradas
con contrapesos institucionales que permitieron la convivencia social en concordia
colectiva. En esa etapa, el poder ideoldgico no significé un problema o peligro para la
estabilidad del Estado-nacion porque la fuerza ideoldgica de la Iglesia ya estaba
desmantelada con las reformas juaristas que desacralizaron el poder publico y crearon
una nueva realidad de gobierno laico. Con ello, la direccion ideoldgica de la sociedad
mexicana se le arrebatd a la Iglesia y pas6 a manos del aparato educativo, los ateneos
culturales, y otros organismos formadores mentales de la época que estaban modelados
por las directrices que se establecian desde los tres poderes publicos que conformaban
la estructura de la Republica mexicana: Ejecutivo, Legislativo y Judicial.

Sin embargo, con la introduccion de las tecnologias electronicas de informacion de
masas en México —la radio en 1920 y la television en 1950—, el poder ideoldgico de las
industrias culturales paulatinamente desbordd la esfera de control y de orientacion del
Estado tradicional. De esta manera, el moderno poder entré en una nueva fase de
desarrollo vertiginoso que rapidamente rebasé los limites de los controles politicos y
juridicos convencionales creados por el Estado mexicano y se fue conformando
paralelamente como un poder ideoldgico independiente que se enfrent6 a los otros
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tres poderes republicanos formales que constituyen al Estado nacional, e incluso en
algunos casos los reformuld y en otros los sustituyo.

A partir de la expansion de la nueva realidad mediatica, podemos decir que después
de la Revolucion Mexicana de 1910 la historia cultural y mental del siglo XX en
México, particularmente en las ciudades, se dividi6 en dos periodos: antes y después
de la existencia de los medios de informacion, particularmente electrénicos. Ello debido,
a que a partir de la presencia de los canales de difusion colectivos, se introdujeron
multiples mediaciones tecnoldgicas y politicas culturales pablicas en nuestro
funcionamiento social que modificaron radicalmente nuestra forma de informar, recibir,
escuchar, ver, conocer, sentir, pensar, desear, sofiar, imaginar, decidir, actuar, organizarnos
y proyectarnos comunitariamente en nuestro pais.

Es a partir del momento histérico en que los medios ocuparon el lugar central en la
conformacion de la estructura del poder ideol6gico contemporaneo, que se constato
que si a mediados del siglo XX el Estado mexicano estaba constituido por tres poderes
formales que tuvieron su origen en las Cartas Constitucionales de los Sentimientos de la
Nacion de 1813, 1824 y 1857 y que posteriormente se concretaron en la Constitucion
de 1917, como fueron el Poder Ejecutivo, el Legislativo y el Judicial; a principios del
siglo XXI, en términos reales, el Estado mexicano ya esta compuesto por cuatro poderes:
los tres poderes formales tradicionales mencionados, y un reciente poder factico: el
nuevo poder mediatico. Este Gltimo, debido a sus nuevas y grandes capacidades
tecnoldgico sociales, se convirtié silenciosamente y frente a nuestras narices en el poder
del poder, que progresivamente subordiné y presiond al resto de los tres poderes
constitucionales formales de nuestro Estado-nacion para someterlos a su voluntad
medidtico-empresarial e imponer su proyecto de construccién de sociedad, de economia
y de seres humanos.

Si la lucha por nuestra independencia nos dio la edificacion de la Primera Republica,
la realizacion de la reforma juarista aporto la cimentacion de la Segunda y la Revolucion
Mexicana coloc6 los fundamentos de la Tercera;l” ahora, con la consolidacion del nuevo
poder mediatico, especialmente de 1960 en adelante, se conformé lentamente en
nuestro pais la Cuarta Republica que dio origen a la nueva RepUblica mediatica en
Meéxico en el siglo XXI con su respectiva mutacion estatal y social. Es decir, si en 1813
José Maria Morelos y Pavon introdujo el espiritu de la Primera RepUblica con la expresion
de Los Sentimientos de la Nacion en el Congreso de Chilpancingo, Guerrero; si Agustin

17 Jestis Emilio Martinez Alvarez, “Discurso de Posicionamiento del Partido Verde Ecologista de
Meéxico (PVEM)”, IV Informe de gobierno del presidente Vicente Fox Quesada, Primer Periodo de Sesiones
del Segundo Afio de Ejercicio de la LIX Legislatura, Palacio Legislativo, México, 1 de septiembre de
2004, version estenografica, pp. 5-6.
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de Iturbide proclamé el Acta de Independencia del imperio espafiol en 1821, que
cristalizé con la elaboracion de la primera constitucion del 5 de octubre de 1824,
creando la Segunda Republica Nacional; el Congreso Federal prefiguré La Constitucion
de las Siete Leyes en 1836 que sirvieron de base para que en 1857 se jurara la Constitucion
Federal de los Estados Unidos Mexicanos que le dio el triunfo definitivo al sistema
federal y congresional y, con ello, se fund6 la Tercera Repdblica;*® con el surgimiento de
los medios de difusion colectivos en el siglo XX (la radio en la década de los veinte y la
television en la década de los cincuenta) y la aplicacion del marco juridico flexible que
les permitio su expansion monopodlica, se consintio la siper concentracion de un nuevo
poder ideolégico-informativo monopdlico que fundd paulatinamente la nueva Cuarta
Republica medidtica, especialmente en las urbes. Dicha entidad cred culturalmente un
pais opuesto al de los anteriores espiritus constitucionales de nuestra historia nacional
e incorpord una mentalidad unidimensional de la vida funcional para el proyecto de
super acumulacién econémica.

A diferencia de la fundacion de las otras tres Republicas nacionales que contaron
con fechas historicas precisas y ritos institucionales pablicos muy notorios para su
instalacién, el surgimiento de la Cuarta Republica medidtica en nuestro pais no contd
con una fecha precisa de consolidacion, ni con actos pablicos visibles para datar su
inauguracion; sino que se constituyé gradual, silenciosa y desapercibidamente dentro
del tejido de hébitos y redes culturales de nuestra vida cotidiana a lo largo de la
segunda mitad del siglo XX y alcanzo su afianzamiento maduro a principios del XXI.
Se puede decir que su cristalizacidn juridica se logré parcialmente con la emision de la
Ley Federal de Radio y Television de 1960, su respectivo Reglamento de 1973, su posterior
actualizacion el 10 de octubre de 2002 con la expedicién del Acuerdo presidencial sobre
el manejo del 12.5% de los tiempos de Estado, el nuevo Reglamento para la Ley Federal de
Radio y Television y, finalmente, con la aprobacion de la Ley Televisa el 31 de marzo de
2006 en el Congreso de la Union, mediante los cuales se establecio el actual pacto
social comunicativo unilateral, autoritario, vertical, monopolico y discrecional existente
entre el Estado, los concesionarios y la sociedad.

Si en el terreno comunicativo la sociedad mexicana pasé de la declaracién del espiritu
de los Sentimientos de la Nacion de 1800, que buscaban fundar la nueva Republica
Federal para darnos un nuevo orden civilizatorio superior a nivel nacional, con el

18 Nuestras Constituciones. Documentos mexicanos, Museo Legislativo “Los Sentimientos de la
Nacion”, LVIII Legislatura, Camara de Diputados, H. Congreso de la Union, México, 2000, 55
paginas y José Maria Morelos y Pavon, Los Sentimientos de la Nacion, Documentos Para la Historia,
LVIII Legislatura, Diario de Debates, Camara de Diputados, H. Congreso de la Union, México, abril
de 2001, 19 paginas.
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reconocimiento de los nuevos derechos civiles y creacion de modernas instituciones
publicas, en la etapa del 2000 se pas6 a la declaracion de la pragmaticidad de los
sentimientos del mercado autorregulado, regidos por la mano invisible de la ley de la libre
oferta y demanda informativa, que lo que pretenden es la consolidacién del modelo de
mercado como regla bésica para vivir, relacionarnos, comunicarnos y ver la vida en
comunidad. En el fondo, fue el triunfo histérico de la I6gica de los monopolios del
mercado autorregulado en el campo virtual por encima de la logica planificada de
direccion del Estado-nacion en el terreno comunicativo.

En este sentido, las primeras tres Republicas Nacionales se gestaron por necesidades
historicas consensuadas de la mayoria nacional para darle forma estructural equilibrada
al proceso de gobernabilidad social en México y de maduracién de diversos procesos
historicos colectivos de participacion socio-
politica que buscaron la creacion de contra- | | 4 creaciondela CuartaRepuiblicamediatica
pesos a los poderes publicos para gobernar
armonicamente en el pais. En cambio, la | noesun avance democratico, sino la fuerte
Cuarta RepuUblica mediatica emergié por
la introduccion de la fuerte revolucion tecno-
I6gica en el terreno comunicacional del pais, | “autorregulado”, e incluso salvaje, que
por la formacion de los monopolios de la
comunicacion electronica, por la concen-
tracion de grandes cuotas de poder de las | ciade losotros tres poderes publicos.
industrias culturales a nivel comunicativo, por
la incapacidad del Estado mexicano de poner
bajo un orden juridico justo a los poderes mediaticos salvajes y, finalmente, por la necesidad
unilateral de la ampliacion de los requerimientos del mercado, a escala ampliada, en la
esfera ideoldgica de nuestra sociedad.

A diferencia de la construccion de las otras tres Republicas anteriores que significo
un avance democratico para darle forma y organizacion al funcionamiento colectivo de
la sociedad mexicana, bajo la estructura de tres poderes federales diferenciados,
auténomos y complementarios, la creacién de la Cuarta Replblica meditica no es un
avance democratico, sino la fuerte imposicion de un nuevo poder factico, “autorregulado”,
e incluso salvaje, que compite en el campo de accion y de influencia de los otros tres
poderes publicos establecidos constitucionalmente. En este sentido, sin haber llegado
a su etapa de maduracion historica la Gltima Tercera Republica mexicana fundada al
concluir el triunfo de la Revolucion Mexicana —a principios del 2000 apenas se
encuentra en la fase de construccién del federalismo nacional y del fortalecimiento real
de la division efectiva de cada uno de los tres poderes de la Union—, surge la Cuarta
mediatica que se caracteriza por organizar y dirigir ideol6gicamente al conjunto social

imposicién de un nuevo poder factico,

compite en el campo de acciény de influen-
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desde las industrias electrénicas y no desde los otros poderes pablicos. Es decir, es un
nuevo macro poder ideoldgico-politico independiente que interviene significativa y
crecientemente en la dindmica por la disputa de la estructuracion, la conduccion, el
reparto y la explotacién de la nacién.

Mientras que durante el siglo XX el Estado mexicano cuidd celosamente que
las redes de su poder tradicional no se debilitaran mediante la corporativizacion de las
centrales obreras, la seduccion de los intelectuales disidentes, el control de los brotes
de insurreccion campesina, la manipulacion de las movilizaciones populares, la
canalizacion de las protestas estudiantiles, la cooptacion de los descontentos burocraticos,
incluso, la represién de los movimientos populares, etcétera, paradojicamente no pudo
ver que el verdadero poder real que se construia y consolidaba abiertamente ya no
residia en las viejas dinamicas de los movimientos sociales de oposicion, sino que se
gestaba alrededor del avance de la revolucion tecnoldgica que introdujo la presencia
del modelo comercial privado de laradio y la television en nuestro pais. Asi, paralelamente
al tejido de poder corporativo que construy6 durante mas de 70 afios el Partido
Revolucionario Institucional (PRI) para gobernar a la sociedad mexicana, se cimentaron
y desarrollaron las bases del primer gran poder ideol6gico en la historia del México
moderno, que escribid la otra historia mental y politica de nuestra sociedad: el poder
mediatico.

Con la emergencia de la Cuarta republica mediatica en México a partir de la
incorporacion de los medios electronicos de difusion colectivos en la estructura de
conformacion bésica del Estado mexicano, éste se transformd sustancialmente para
adquirir paulatinamente los rasgos de un Estado mediatico que opera cotidianamente
en la fase de la modernidad nacional. Asi, el ejercicio ideoldgico politico del poder
cotidiano qued6 mediado por la accion concreta del Estado mediético desde mediados
del siglo XX en México.

Por todo lo anterior, a principios del siglo XXI el poder de los medios dejo de ser una
variable de presion aislada e importante sobre el Estado mexicano y de reconduccién
animica de la sociedad en general, para convertirse ahora en un poder factico que forma
parte de la columna vertebral del poder para estructurar ideol6gica y politicamente de
forma cotidiana a la sociedad mexicana, especialmente en las grandes ciudades. Dentro
de esta perspectiva, entramos en la fase histdrica de vivir bajo el imperio del nuevo
poder informal de los medios de difusion colectivos, donde su fuerza factica compite
permanentemente con el desempefio y las funciones de los otros tres poderes
constitucionales del Estado mexicano, hasta llegar, en ocasiones, al grado de
minimizarlos, subordinarlos o disputar con ellos su centralidad y rectoria, para imponer
a la colectividad su proyecto de desarrollo social y de vida que fijan las exigencias del
mercado desregulado.
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A partir de la expansion y centralidad sustantiva que ha adquirido la fuerza del
nuevo poder mediatico en el México de principios del siglo XX1 podemos afirmar que
con las nuevas funciones y capacidades de imposicion de fuerza y direccion que ejerce
el poder mediéatico, los verdaderos secretarios de Estado ya no son los ministros
designados por el poder presidencial formal tradicional, sino los propietarios de los
medios de informacion. Los verdaderos oficiales mayores del gobierno ya no son los
designados por las autoridades legales, sino los conductores de television. Los verdaderos
jueces ya no son los ministros elegidos por la Suprema Corte de Justicia, sino los
comentaristas de los medios de informacion colectivos. Los verdaderos legisladores ya
no son los diputados y senadores del Congreso
de la Unién, sino los actores mediaticos. Los
verdaderos generales ya no son los elegidos por | | afalta de reconocimientode estarealidad
el Ejercito Mexicano, sino los directores de
informacion de las cadenas de medios de | histdrica elemental por los tedricos y
difusion. Las verdaderas aulas ya no son las
escuelas de la Secretaria de Educacion Publica,
sino las pantallas de television y los diales | provocadogue hoyconservemosunateoria
radiales, con sus respectivos curriculos elec-
tronicos. La verdadera legitimidad cotidiana
ya no la construye el gobierno tradicional, sino | tarias categorias analiticas.
que ahora la teje el consenso que generan los
aparatos mediéticos, etcétera.

La falta de reconocimiento de esta realidad histdrica elemental por los tedricos y
autoridades del Estado mexicano, ha provocado gue hoy conservemos una teoria politica
del Estado mexicano con rudimentarias categorias analiticas que al explicar la naturaleza
ideoldgico-politica del Estado contemporaneo, termina reflejando al viejo Estado del
siglo XIX o cuando més al Estado de mediados del siglo XX, mismos que no existen
mas en el horizonte contemporaneo del pais, pues a principios del siglo XX1 las
condiciones que lo conforman han evolucionado dando origen a una nueva realidad
medidtica que ha mutado la estructura del Estado moderno, y ahora dicha concepcion
tedrica es incapaz de transparentar la existencia y propiedades del nuevo Estado virtual
que actla en la vida cotidiana en el México de inicios del tercer milenio.

Por ello, la consolidacion creciente de este moderno poder mediatico cuestiona o
replantea la vieja concepcion de estructuracion tripartita del Estado mexicano del siglo
XX y la evolucion de la rotunda realidad mediatica contemporanea nos obliga a
reconsiderar necesariamente su entendimiento, su conformacién, su definicién juridica,
su centralidad, su fuerza, su legitimidad, su autoridad, sus acciones, su eficacia, sus
practicas, sus limites, sus transformaciones, etcétera, en pocas palabras, su esencia

autoridades del Estado mexicano, ha

politica del Estado mexicano con rudimen-
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historica, para elaborar ahora una nueva teoria del Estado moderno mexicano a partir
del reconocimiento de la presencia de la gran nueva fuerza mediética que lo atraviesa,
lo recompone y lo redefine en el siglo XXI. Es decir, tenemos que reconocer que una
parte de la naturaleza del Estado mexicano en la etapa avanzada de la modernidad
comunicativa ya no sélo es una simple estructura juridico-formal, sino que ahora es
una nueva estructura hibrida mediatico-institucional.

La presencia de esta nueva situacion historica nos enfrenta a un cuadruple desafio
intelectual: primero, reconocer la presencia de un moderno proceso de transformacion
del Estado mexicano; segundo, aceptar que estamos en una nueva etapa de evolucion del
poder nacional; tercero, generar una nueva forma de definirlo o nombrarlo y, finalmente,
cuarto, producir una nueva teoria conceptual para explicar y recolocar toda esta realidad
dentro del universo de conocimientos de las ciencias sociales y humanidades.

FUTURAS TENDENCIAS EN LA REPRODUCCION DEL PODER MEDIATICO

La nueva tendencia de los medios electronicos por debilitar, desplazar o sustituir al
Estado-nacién Republica y a crear el modelo de gobernabilidad de la Cuarta Republica
medidtica en el campo del poder, en el futuro sera crecientemente reforzada en México
por las siguientes cuatro realidades nacionales: primero, por el desmoronamiento
creciente de los poderes publicos, de la politica y la crisis del Estado-nacion que se
experimenta de forma generalizada y amplificada a principios del siglo XXI. Segundo,
por la anulacién o debilitamiento de la Propuesta ciudadana de reforma a la Ley Federal
de Radio y Television en el Congreso de la Unién y la autorizacién de una nueva Ley de
radiodifusion light, denominada Ley Televisa, que protege los intereses de los grandes
monopolios de las industrias electronicas culturales y niega los derechos universales de
los ciudadanos en el terreno comunicativo. Tercero, por el arribo del fenémeno de la
convergencia tecnoldgica que transformara de manera superlativa la actual estructura
concentradora del espacio radioeléctrico, al pasar de su funcionamiento analégico al
digital, permitiendo la formacién de nuevos mega oligopolios de la radiodifusion
superiores a los monopolios que actualmente existen en el pais, prevaleciendo, con
ello, el mismo modelo concentrador de comunicacién que hoy tenemos (duopdlico en
la television y oligopdlico en la radio), pero a escala super amplificada. Y cuarto, el
avance vertiginoso de esta revolucion tecnol6gica permitira que el Estado sea, cada vez
mas, reconfigurado y reemplazado por las fuerzas mediaticas, pues en los proximos
afos el complejo audiovisual sera una terminal multifuncional progresivamente mas
auténoma de la regulacion juridica del gobierno que ofrecera servicios de audio y
television, alta definicion, audio sound around en seis canales, datos, telefonia, internet,

86 NUEVA EPOCA ~ ANO 20 ~ NUM. 53 ~ ENERO-ABRIL 2007



REPUBLICA DOSSIER

fax, voz, interactividad, fotos, etcétera, con sus respectivos fendmenos paralelos de
reestructuracion y hasta desplazamiento politico del Estado. Un ejemplo de este avance
se comprobd claramente el 11 de septiembre de 2005 con la votacion electrénica
interna para elegir candidato a la Presidencia de la Republica del Partido Accidn
Nacional (PAN), pues en el proceso de seleccidn se dejé a un lado la discusion y la
presentacién de plataformas ideoldgicas y propuestas y los militantes de todo el pais
votaron por la pagina web del partido para seleccionar a su ganador.

Con todo esto, se fortalecerd sustantivamente el esquema de gobernabilidad de la
Cuarta Republica mediatica en el pais por sobre el modelo de gobierno de la Republica
nacional con sus tres poderes publicos tradicionales. Progresivamente se refuerza la
tendencia a tener una sociedad compuesta con mas telecracia virtual y con menos
Estado-nacidn rector y defensor imparcial de los intereses de las mayorias nacionales, y
esto serd el predmbulo politico institucional para construir silenciosamente una
comunidad gobernada por el nuevo Estado mediatico de la globalizacion posmoderna
del siglo XX1 que cimentaron los monopolios de las industrias culturales, y no por la
rectoria del Estado Republica para la sobrevivencia colectiva que la comunidad civil ha
creado en los Gltimos 200 afios de la historia de México, con un altisimo esfuerzo y
costo humano sangriento.

No reconocer la existencia del Estado mediatico en México con la presencia de su
Cuarta Republica medidtica, no es un problema de preferencias ideolégicas, o de egos
de las ciencias sociales, o de simples discusiones tedricas ociosas entre especialistas
intelectuales, sino es el rechazo por el sector politico dirigente del pais de una realidad
elemental que implica una profunda transformacién del poder contemporaneo y cuyo
desconocimiento provoca las siguientes consecuencias globales:

1. Es no tener ojos para aceptar las transformaciones historicas estructurales bésicas
que ha sufrido el Estado-nacién mexicano con la presencia y operacion desregulada
de las tecnologias de informacién electrnicas en la segunda mitad del siglo XX y
comienzos del nuevo milenio en nuestro territorio.

2. Es seguir funcionando con una ilusién infantil que piensa que la rectoria ideoldgica
cotidiana de la nacion hoy sigue siendo producida por los tres poderes formales
tradicionales creados durante los siglos XIX y XX, y no compartido, redibujado,
disputado o sustituido por los nuevos poderes mediaticos que han emergidos en
nuestro territorio.

3. Es permitir que los poderes publicos formales del Estado-nacion sigan siendo
afectados, desplazados y transformados por el nuevo gran poder mediatico y no se
construyan las acciones juridicas de contrapesos equilibradores que los ubiquen
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como fuerzas normadas por los pactos constitucionales que histéricamente ha
generado el interés de la mayoria nacional a lo largo de muchas décadas.

4. Es seguir aceptando que la sociedad mexicana sea dirigida por otro proyecto mental
de comunicacion mercado autorregulado e incluso salvaje, ajeno al que formulan los
acuerdos basicos de la Constitucion Politica de la Republica Nacional y por las
necesidades del desarrollo autosustentable que requiere la sobrevivencia de la sociedad
mexicana en el siglo XXI.

Finalmente, con la existencia de este corrimiento mediatico-institucional, se comprueba
que en términos comunicativos la sociedad mexicana de principios del milenio esta
viviendo una transicion politica, pero no es el cambio a la democracia pacifica, sino es la
transicion donde el poder de los medios esta reconfigurando y, en ocasiones, hasta
sustituyendo o desplazando las funciones ideoldgico-politicas del Estado-nacion, de los
6rganos de gobierno, de las instituciones publicas y de cualquier otro poder constitucional
establecido, por la imposicién de la accion, la dindamica, los contenidos y el modelo
comunicativo de los canales electronicos de informacion colectivos. Es la transicion a la
telecracia mediatica y no a la democracia participativa que requiere la estabilidad elemental
del México moderno del siglo XXI.

Por esta razon, al principio del nuevo milenio la sociedad mexicana y los Poderes
Publicos de la Republica, especialmente el Congreso de la Unidn, estan ante la disyuntiva
histdrica de aceptar caminar en los proximos afios hacia un proyecto de sociedad regido
por la cabeza mediatica despdtico-autoritaria de los oligopolios comunicativos privados
que se han formado en nuestro pais o aceptar caminar hacia un proyecto de sociedad
dirigido por el cerebro de un moderno Estado-nacién ciudadano para la sobrevivencia
colectiva, reformado por la creacion de un nuevo consenso y pacto nacional juridico
tripartita de equilibrio entre medios, Estado y sociedad.
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